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Rregulla pér Reklamim pér Subjektet Transmetuese

Kjo rregull pércakton parimet themelore t& reklamés, teleshopingut dhe sponsorimit pér
programet e radios dhe televizionit.

Kjo rregull nuk trajton ¢éshtjet e ndérlidhura me reklamat politike, t& cilat jané rregulluar
me ligje dhe rregullore pérkatése.

Kjo rregull rregullon pérmbajtjen e reklamés dhe etikén né transmetuesin publik dhe
transmetuesit privaté. Kjo rregull nuk rregullon sasing e reklamés sé transmetuar nga
transmetuesi publik, gjé qé do té rregullohet pérmes njé akti té veganté.

1. Objektivat

e Pér té siguruar qé& publiku mund t& ket€ besim t& ploté se komunikimet komerciale
(d.m.th. reklama, sponsorimi dhe teleshopingu dhe format tjera té promovimit
komercial) jané ligjore, t& ndershme, t& vérteta dhe t& pérshtatshme.

e Pér t& siguruar se komunikimi komercial nuk shkel integritetin editorial t&
transmetimeve.

e Pért’u dhéné udhézime té qarta transmetuesve sa i pérket standardeve té cilave
komunikimet komerciale duhet t"u pérmbahen.

e Pért’i dhéné udhézime opinionit té gjeré mbi standardet t& cilat ata mund t’i presin
nga komunikimet komerciale né shérbimet transmetuese.

e Pér t’u ofruar transmetuesve njé rregull e cila &shté e thjeshté, fleksibile dhe
gjithépérfshirése e cila nuk do t&€ pengojé né ményré t€ paarsyeshme té drejtén e tyre
pér té komunikuar porosi komerciale.

2. Pérkufizimet

Komunikim komercial

Cfarédo forme e shpalljes né radio ose televizion qé paraqitet brenda karakterit t& qarté t&
reklamés, sponsorimit dhe teleshopingut dhe ¢farédo forme tjetér e promovimit
komercial.

Reklamim

(farédo shpallje publike e transmetuar me pagesé apo shpérblim té ngjashém, pér géllime
t€ veté promovimit, g€ éshté 1 destinuar pér promovimin e shitjes, blerjes apo giradhénies
s€ njé prodhimi apo shérbimi, pér ta shtyré pérpara ndonjé ide apo ¢éshtje, ose pér t&
shkaktuar disa efekte tjera t&€ déshiruara nga reklamuesi apo nga vet transmetuesi;
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Sponsorim

Kontributi i ndonjé personi fizik apo juridik q€ nuk &shté i angazhuar né veprimtarité
transmetuese apo né produksionin e veprave audio-vizuale, né financimin direkt apo
indirekt t¢ ndonjé programi, por g€ synon promovimin e emrit, shenjés, imazhit apo
aktiviteteve té atij personi.

Reklama mashtruese

Reklama e cila pérmban ¢farédo elementi té prezantimit té folur ose vizual i cili mashtron
ose ka mundési t&€ mashtrojé&, drejtpérdrejté ose pérmes implikimit, pérmes veprimit ose
pérjashtimit, sa i pérket vlerave t& produktit ose shérbimit té reklamuar ose
pérshtatshmérisé sé tij pér qéllimin e rekomanduar dhe i cili, nga arsyeja ose natyra e tij
mashtruese, ka mundési t& paragjykojé€ interesat e individéve ose konkurrencés.

Komunikim komercial audiovizuel i térthorté

Komunikim komercial audiovizuel i térthorté do té& thoté paraqitje né fjal€ ose fotografi e
produkteve, shérbimeve, emrit, shenjés ose aktiviteteve t&€ prodhuesit ose produkteve,ose
ofruesit té shérbimeve né programe kur ajo paraqitje nga ana e ofruesit t& shérbimit
medial ka pér qéllim pér t’i shérbyer reklamés dhe mund t€ mashtrojé publikun pér nga
natyra e saj. Kjo paraqitje konsiderohet té jeté e qéllimshme nése béhet né shkémbim me
pagesé ose shpérblim t€ ngjashme.

Reklama sublimale (qé vepron né nénvetédijen e shikuesit)

Reklama e cila pérfshin ¢farédo pajisje teknike, e cila duke pérdoré fotografi me
kohézgjatje shumé té shkurtér ose pérmes mjeteve tjera, shfrytézon mundésiné e
pércjelljes sé porosisé, ose ndikon né mendjen e anétaréve t€ audiencés, pa gené ata té
vetédijshém ose plotésisht t& vetédijshém se ¢faré éshté béré.

Teleshoping
Transmetimi i drejtpérdrejté i ofertave me géllim t&€ ofrimit t€ mallrave apo shérbimeve,
duke pérfshiré patundshméring, t€ drejtat apo detyrimet, si shpérblim pér pagesé.

Vendosja e produkteve

Cdo formé e komunikimit komercial audiovizuel q& pérmban apo i referohet njé& produkti,
shérbimi apo marké fabrike qé &shté e paraqitur brenda programit, né shkémbim me
pagesé ose shpérblim t& ngjashém.

Reklama pérmes ekranit té ndaré
Teknika e reklamimit g€ mundéson prezantimin e njékohshém t& pérmbajtjes editoriale
dhe informatave komerciale n€ ekranin e nj&jté, t€ ndaré n€ dy ose mé& shumé pjesé.

Fémijé/fémijét
Pér qéllim té késaj rregulle, shprehjet ‘Fémijé’ dhe ‘Fémijét’ i referohen cilitdo person
mé t€ ri se 12 vjeg.
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Pérjashtimet:
Shpalljet e méposhtme nuk paraqesin reklamé:

e Shpalljet informative pér programet e ardhshme né shérbimet e transmetimit, pérfshiré
datén dhe kohén e transmetimit té programit né fjalé, dhe pérfshiré “paraqitjet e
shkurtra” fragmentet ose njé pérshkrim t& shkurtér t& pérmbajtjes s¢ programit,
pérderisa ato shpallje nuk kané pérmbajtje reklame.

e Shpalljet e shérbimit publik, pérfshiré paralajmérimet rreth sigurisé dhe shéndetit
publik, té cilat nuk transmetohen né shkémbim pér para ose arsye t€ ngjashme.

3. Parimet e pérgjithshme dhe rregullat pér zbatim né komunikimin komercial
Mbrojtja e individit dhe e shoqérisé

3.1 Té gjitha komunikimet komerciale duhet t& pérgatiten me ndjenjé t& pérgjegjésisé,
ndaj individit dhe ndaj shogérisé dhe nuk duhet t& paragjykojné interesin e cilitdo. T¢&
gjitha komunikimet komerciale duhet t& jené ligjore, t& ndershme, t&€ pérshtatshme dhe t&
vérteta.

3.2 Té gjitha komunikimet komerciale duhet t& zbatojné standardet pér pérmbajtjen e
programit, t& cilat jané t& pranuara né pérgjithési.

3.3 Té gjitha komunikimet komerciale duhet t& jené& né pérputhje me legjislacionin e
zbatueshém t& Kosovés.

3.4 Komunikimet komerciale nuk duhet té pérmbajné ndonjé element t& prezantimit t&
folur ose vizual i cili mashtron ose shpie tek mashtrimi, drejtpérdrejté ose kur Ig t&
kuptohet, pérmes veprimit ose pérjashtimit, lidhur me vlerat e prodhimit ose shérbimit, i
cili promovohet ose pérshtatshmérisé sé tij pér géllimin e rekomanduar.

3.5 Komunikimet komerciale nuk duhet té pérmbajné pohime t& pasakta ose mashtruese,
apo deklarata, ilustrime ose pasqyrime, té drejtpérdrejta ose t& nénkuptuara.

3.6 Komunikimet komerciale nuk duhet té pérjashtojné informata pérkatése né até
ményré qé, rezultati té jeté mashtrues ose ka mundési t& mashtrojé. Kjo do t€ thot€ se t&
gjitha hollésité pérkatése t& ofertés duhet t& deklarohen né ményré té qarté dhe té
kuptueshme.

3.7 Deklaratat dhe informatat e paraqitura pérmes asteriskut ose fusnotave nuk duhet t&
kundérshtojné aspektet mé té réndésishme té€ mesazhit dhe duhet t&€ ndodhen dhe
prezantohen né até ményré qé t& jené qarté t&€ dukshme dhe t¢ dégjueshme.

4, Ofendimi, démtimi dhe dinjiteti njerézor

4.1 Komunikimet komerciale nuk duhet t& cenojné dinjitetin njerézor, t€ démtojné ose
pérhapin ofendime serioze.
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4.2 Komunikimet komerciale nuk duhet t¢ mbéshtesin ose miratojné diskriminimin ndaj
cfarédo individi ose pjese t& bashkésisg, posagérisht mbi baza t& moshés, gjinisé, statusit
martesor, pérkatésisé kombétare, orientimit seksual, aftésisé sé kufizuar, racés ose fesé.

4.3 Komunikimet komerciale nuk duhet t& ofendojné besimin fetar ose politik, ose té
inkurajojné sjelljen, e cila démton mbrojtjen e ambientit, shéndetit ose siguriné.

4.4 Komunikimet komerciale duhet t&€ caktohen né ményré té pérshtatshme sa i pérket
kohés sé transmetimit, llojit t€ programit, kanalit/llojit té shérbimeve, natyrés sé€ produktit
ose shérbimit i cili €shté duke u promovuar dhe pérbérjes s€ mundshme t& audiencés.

4.5 Komunikimet komerciale nuk duhet té shkaktojné démtim psiko- fiziké tek fémijét
dhe pér kété arsye duhet t& jené né pajtim me kriteret e méposhtme pér mbrojtjen e tyre:
a) Ato nuk duhet té nxisin fémijét né ményré t€ drejtpérdrejté t& blejné prodhimin
ose shérbimin duke shfrytézuar papérvojén e tyre ose gatishmériné e tyre pér té
besuar lehté;
b) Ato nuk duhet t€ inkurajojné drejtpérdrejté fémijét t& bindin prindérit e tyre ose
té tjerét té blejné produktet ose shérbimet qé jané duke u reklamuar;
¢) Ato nuk duhet t& shfrytézojné besimin e posagém & fémijét e kané né prindérit,
mésuesit ose personat tjeré;
d) Ato nuk duhet t& shfaqin né ményré t€ paarsyeshme fémijét né situata t&
rrezikshme.

4.6 Zakonisht, individét e gjallé nuk duhet t& portretizohen ose t&€ aludohet né ta né
komunikimin komercial pa lejen e tyre. Sidoqoftg, referencat personave té gjallé mund
t’u béhen né komunikimet komerciale pér libra, filma, programe té radios ose televizive,
gazeta, revista, etj. te cilat shfagin personat e referuar né komunikim, nése ato nuk jan&
ofenduese ose t& pasakta dhe né pérputhje me ligjin e zbatueshém mbi shpifjet dhe
fyerjet.

4.7 Komunikimi komercial nuk duhet qé me qéllim t€& krijoj friké t& paarsyeshme te
shikuesi ose dégjuesi.

5. Transparenca

5.1 Komunikimi komercial duhet t€ funksionoj& sipas parimeve té transparencés.
(Cfarédo aranzhimi komercial brenda programit duhet t& jeté i qarté si i tillé dhe shikuesit
ose dégjuesit duhet t’i béhet me dije njé aranzhim 1 tillé. Reklama duhet qé qarté té jeté e

ndaré nga pérmbajtja e programit.

5.2 Reklamuesit ose sponsorét nuk duhet t&€ ushtrojné ndonjé ndikim editorial mbi
pérmbajtjen e programit.
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6. Rregullat e pérgjithshme né lidhje me té gjitha reklamat

6.1 Reklamimi né televizion dhe teleshopi duhet t& njihen lehté dhe té jené té ndara nga
pérmbajtja editoriale. Pa paragjykime pér pérdorimin e teknikave t€ reja té reklamimit,
reklamimi né televizion dhe teleshoping duhet t&€ mbahet térsisht i ndaré nga pjesét e tjera
té shérbimit programor me mjete optike, akustike ose hapsinore.

6.2 Spotet e izoluara té reklamave dhe teleshopit, pérveg né transmetimet e ngjarjeve
sportive, duhet t€ mbesin si pérjashtim.

6.3 Subjektet transmetuese duhet té sigurojné, kur reklamat apo teleshopi té futet gjaté
programeve, q€ integriteti i programeve, duke marr parasysh ndérprerjet natyrale dhe
kohézgjatja dhe natyra e programit, dhe t€ drejtat e bartésve té té drejtave nuk
paragjykohen.

6.4 Transmetimi i filmave pér televizion (duke pérjashtuar serité, serialet dhe
dokumentarét), veprat kinematografike dhe programet e lajmeve mund t€ ndérpriten me
reklama dhe/ose teleshoping njéheré pér njé periudhé té planifikuar prej sé paku 30
minuta, nése kohézgjatja e planifikuar e programit &shté mé e madhe se 30 minuta. Nuk
mund té futet reklamim apo teleshoping gjaté shérbimit fetar.

6.6 Nuk &shté e lejuar qé reklamat t& futen né ¢farédo transmetimi televiziv té lajmeve
dhe ngjarjeve t& dités, kur kohézgjatja e tyre e caktuar éshté mé pak se 30 minuta.

6.7 Secila nga dispozitat e méposhtme jané té ndaluara:
a) Komunikim komercial audiovizuel i térthorté
b) Reklama sublimale
¢) Reklama mashtruese

7. Rregullat qé kané té béjné me teknikat specifike té reklamimit

Reklama pérmes ekranit té ndaré

7.1 Parimet e pérgjithshme dhe rregullat & vlejné pér ¢farédo komunikimi komercial
dhe, aty ku éshté e pérshtatshme, rregullat e pérgjithshme qé kané té béjné me ¢farédo
reklame vlejné pér reklamén pérmes ekranit t&€ ndaré.

7.2 Reklama pérmes ekranit t&€ ndaré lejohet gjaté ndérprerjeve t€ natyrshme dhe gjaté
shfagjes sé emrave né fund t& programit. Reklama pérmes ekranit té€ ndaré po ashtu mund
té futet gjaté programeve sportive t& formés sé gjaté té cilat nuk kané ndérprerje té

natyrshme.

7.3 Reklama pérmes ekranit t&€ ndaré nuk duhet t& tejkalojé 50% té hapésirés sé ekranit
dhe gjaté nj€ kohe té caktuar shfaqet vetém njé reklamé e kétij lloji.
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7.4 Reklama pérmes ekranit t€ ndaré nuk &shté e lejuar gjaté programeve té€ lajmeve ose
atyre me ngjarje ditore, filmave artistik ose transmetimit t& shérbimeve fetare.

8. Rregullat né lidhje me teleshopingun

8.1 Parimet e pérgjithshme dhe rregullat qé€ vlejné pér ¢farédo komunikimi komercial
dhe, aty ku éshté e pérshtatshme, rregullat e pérgjithshme qé kané té b&jné me ¢farédo
reklame vlejné edhe pér teleshoping.

8.2 Teleshopingu nuk duhet t& nxisé fémijét pér t€ kontraktuar shitjen ose marrjen me
qira t€ produkteve ose shérbimeve.

9. Rregullat qé kané té béjné me sponsorimin

9.1 Sponsorimi mund t& ndodh pérmes ofrimit t& financimit t& drejtpérdrejté nga ana e
sponsorit ose pérmes ofrimit t&€ mjeteve ose shérbimeve nga ana e sponsorit (p.sh. né
transmetimet e jashtme) ose pérmes ofrimit t& produkteve ose shérbimeve, pérfshiré kétu
edhe shpérblimet.

9.2 Kur njé program ose seri programesh sponsorizohet plotésisht ose pjesérisht, kjo
duhet t& identifikohet qarté si e tillé pérmes njoftimit pérkatés né fillim dhe né fund té
programit.

9.3 Sponsorimi nuk duhet t& pérbéj reklamé sikurse &shté e pércaktuar né kété rregull.
Shpalljet né lidhje me sponsorimin nuk duhet t’i bé&jné referenca promovuese produkteve
ose shérbimeve t€ sponsorit té cilat pérmbajné reklamé, pérshkrimin e produktit,
miratimin, atribuimin ose apelin pér ndonjé veprim. Lejohen slogane té pérgjithshme té&
shenjés.

9.4 Nuk éshté e lejuar & materiali 1 programit té sponsorizohet nga sponsori (ét) t& cilét
jané té pérfshiré né prodhimin, ofrimin ose sigurimin e produktit ose shérbimit i cili nuk
lejohet t& reklamohet sipas késaj rregulle.

9.5 Nuk lejohet t& sponsorizohen programe nga sponsori, produktet ose shérbimet e t&
cilit nuk jané t€ lejuara t’i drejtohen audiencés tipike pér até program ose gjaté té cilit nuk
do té ishte i lejuar té reklamonte.

9.6 Emisionet e lajmeve, ngjarjeve t& dité€s dhe programet fetare nuk sponsorizohen né
radio dhe televizion.

10. Vendosja e produkteve

10. 1 Vendosja e produkteve éshté e lejueshme né:
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a) veprat kinematografike, filma dhe seri t& punuara pér mediat audiovizuale;
b) programet me karakter t& lehté argétues dhe programe sportive; ose

c) né rastet ku nuk béhen pagesa, por ato produkte dhe shérbime t&€ caktuara
thjesht ofrohen falas.

10.2 Vendosja e produkteve &shté e ndaluar té aplikohet né programet pér fémijé.

10.3 Programet qé pérmbajné vénien e produkteve pér reklamim, duhet t€ pérmbushin
kéto standarde:
(a) pérmbajtja e programeve dhe, né rast t€ transmetimit televiziv, orari i tyre, né
asnjé rast nuk éshté e lejuar t€ ndikohet né até ményré sa qé€ t€ ndikojé né
pérgjegjésiné dhe pavarésiné editoriale t&€ transmetuesit;
(b) nuk &shté e lejueshme gé ato t& inkurajojné blerjen ose marrjen me qira t&
produkteve dhe shérbimeve, né vecanti duke i béré referencé té posagme
reklamuese atyre produkteve dhe shérbimeve;
(¢) nuk éshté e lejuar t’i japin réndési t€ tepruar produktit né fjalé;
(d) shikuesit duhet t& jené t& njoftuar pér ekzistimin e reklamés pérmes vénies sé
produkteve. Programet t& cilat pérmbajné reklama pérmes vénies sé produkteve
duhet té identifikohen n& ményré pérkatése né€ fillim dhe né fund t& programit, dhe
kur programi rifillon pas pushimit pér reklamé&, né ményré qé t&€ ménjanojé
¢farédo konfuzioni né€ anén e shikuesit.

10.3 Né ¢farédo rasti programet nuk e kané t€ lejuar t€ b&jné reklamimin pérmes vénies
s& produkteve duke pérdoré:

2. produktet e duhanit ose cigaret ose vénien e produkteve né aktivitetet ku
veprimtari e paré éshté prodhimi ose shitja e cigareve dhe produkteve tjera té
duhanit; ose

3. produkteve té veganta mjekésore ose trajtimeve mjekésore, t€ cilat jané né
dispozicion vetém mé recetén e mjekut.

11. Kohézgjatja

11.1 Koha e transmetimit t& reklamave televizive dhe reklamave té teleshopingut gjaté
njé oré transmetimi nuk duhet t’i kalojé 20 pér qind.

11.2 Paragrafi 1 nuk aplikohet pér njoftimet t€ béra nga subjekti transmetues né lidhje me
programet e tij dhe prodhimeve qé dalin drejtpérdrejt nga ato programe, njoftimeve pér
sponzorim dhe vendosjeve té€ produkteve.

12. Rregullat né lidhje me produktet dhe shérbimet e posacme

12.1 Reklama dhe teleshopingu pér produkte t& duhanit nuk lejohet.
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12.2 Reklama dhe teleshopingu pér pijet alkoolike té t& gjitha llojeve duhet t’i

nénshtrohet kétyre kushteve:
a) t&€ mos u drejtohen né veganti f&émijéve dhe askush i ndérlidhur me konsumimin

e pijeve alkoolike né reklama ose teleshoping nuk duhet té duket si fémijé;

b) t& mos e lidhin konsumimin e alkoolit me performancén fizike ose vozitjen;
¢) t& mos pretendojné se alkooli ka kualitete terapeutike ose se €shté simulant,
sedativ ose mjet pér t€ zgjidhur problemet personale;

d) t&€ mos inkurajohet konsumi i tepruar i alkoolit ose pérmbajtjen nga ai né
ményré negative;

e) t& ndalohet propagandimi i pérqindjes s€ alkoolit né pijet e reklamuara.

12.3 Ndalohen reklamat pér barnat dhe trajtim mjekésor, té cilat jepen ose kryhen vetém
me receté mjeku.

12.4 Reklamat pér té gjitha barnat tjera dhe trajtimet mjek&sor duhet té dallohen qarté si
té tilla, t€ ndershme, t& vérteta, dhe duhet t’i nénshtrohen verifikimit dhe do t€ jené sipas
kérkesave pér mbrojtjen e individit nga léndimi. Reklama duhet t&€ pérmbajé vérejtjen
vizuale dhe audio dhe duhet t& thérret t€ kontaktoni mjekun ose farmacistin né rast té
problemeve.

12.5 Ndalohet teleshopingu pér barna dhe trajtim mjekésor.
13. Hyrja né Fugqi

Kjo rregull hyn né fuqi né datén e nénshkrimit.

Kryetar i Késhillit t&¢ KPM-sg
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